Zatacznik nr 2
do ,Regulaminu udzielania zamoéwieri publicznych w Uniwe/rsytecie Medycz-
nym we Wroctawiu z wylaczeniem stosowania przepiséw ustawy z dnia 11
wrzeénia 2019 r. Prawo zaméwien publicznych (Dz. U. z 2019 r., poz. 2019, z
pdzn. zm.}, o ktorym mowa w art. 2 ust. 1 pkt 1 tej ustawy, ze wzgledu na war-
tosé szacunkowq netto zamdwienia mniejszg niz 130 000 ztotych” (zarzadzenie
nr 57 /XVIl R/2021 z dnia 8 marca 2021 r.)

Uniwersytet Medyczny

im. Piastéw Slaskich we Wroctawiu

ul. K. Marcinkowskiego 2-6

50-368 Wroctaw

tel. 71 784 12 07

nazwa oraz adres Zamawiajacego

Wroctaw, 06.05.2021
(miejscowos¢, data)

Zaproszenie do sktadania ofert- KOREKTA Z DN. 25.05.2021

1. Uniwersytet Medyczny we Wroctawiu zaprasza Paristwa do sktadania ofert w postepowaniu o udzielenie zamdwie-
nia, z wylaczeniem stosowania przepiséw ustawy z dnia 11 wrzesnia 2019 r. Prawo zaméwieri publicznych (Dz. U.
z 2019 r., poz. 2019, z pdzn. zm.), o ktérym mowa w art. 2 ust. 1 pkt 1 tej ustawy, ze wzgledu na warto$c
szacunkowg netto zamdwienia mniejsza niz 130 000 ziotych, ktdérego przedmiotem jest: Wykonanie portalu Uni-
wersytetu Medycznego we Wroctawiu na podstawie dostarczonego przez Zamawiajacego projektu graficznego
strony (www.umed.wroc.pl / www.umw.edu.pl)

2.  Warunki realizacji zaméwienia

Termin realizacji zamowie-
nia 6 miesigecy od daty podpisania umowy

1. Okres gwarancji z bezptatnym serwisem wynosi 12 miesiecy. Réwnoczesnie, Wykonawca za-

Warunki gwarancyjne i ser- pewnia

wisowe ustalone przez Za- w okresie pogwarancyjnym petny serwis przedmiotu umowy.

mawiajacego 2. Zgioszenie serwisanta do naprawy przedmiotu zaméwienia nastapi w ciagu 3 dni od daty otrzy-
(jezeli dotyczy) mania zgtoszenia usterki, a naprawa zostanie wykonana w ciagu kolejnych 7 dni=

3. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo odrzucenia oferty, jezeli:
e Jej tres¢ nie bedzie odpowiadac tresci Zaproszenia do sktadania ofert,
e  Zostanie ztozona po terminie,
o  Wykonawca nie spetni warunku udziatu w postepowaniu,
e Informacje (i oswiadczenia) ztozone przez Wykonawce w ztozonej ofercie beda
nieprawdziwe,
e Bedzie niewazna na podstawie odrebnych przepiséow
4. Zamawiajgcemu przystuguje prawo uniewaznienia bez uzasadnienia niniejszego
zapytania ofertowego bez wybrania ktérejkolwiek z ofert.

3. Oferty nalezy skiada¢ w Dziale Marketingu UMW ul. Marcinkowskiego 2-6 , 50-368 Wroctaw, Dziat Marketingu, pok.
AO0. 119 (parter) lub w formie PDF na adres e mail: www@umed.wroc.pl, marketing@umed.wroc.pl w terminie do
dnia 27.05.2021 r., do godz. 10.00.

OPIS KRYTERIOW, KTORYMI ZAMAWIAJACY BEDZIE SIE KIEROWAL PRZY WYBORZE OFERTY,
WRAZ Z PODANIEM WAG TYCH KRYTERIOW I SPOSOBU OCENY OFERT.
1. Przy wyborze najkorzystniejszej oferty Zamawiajacy zastosuje nastepujace kryteria oceny ofert:
1) Cena- waga 50 %,
2) Doswiadczenie z technologiami ujetymi w specyfikacji technicznej - waga 20 %,
3) Przedstawione portfolio — waga 30 %.
2. Do poréwnania ofert beda brane pod uwage kryteria: cena, doswiadczenie z technologiami ujetymi
w specyfikacji technicznej, przedstawione portfolio.

3. Ocena ofert odbywac sie bedzie w sposdb opisany w ponizszych tabelach:

LP  KRYTERIA WAGA | Ilos¢  Sposdb oceny: wzory, uzyskane
% pkt. informacje majace wptyw na ocene




| Najnizsza cena oferty
Cena produkcji gadzetéw promo-
cyjnych w okresie 12 miesiecy

Cena oferty badanej

| F— — + — e — |

| |
| > Doswiadczenie w__uzywanych technologiach

| ujetych w  specyfikacji technicznej, w
szczegblnosci: Drupal, PHP, REST API, REDIS,
Apache Solr. 2pkt za kazda z uzytych technologii
w przedstawionych realizacjach
> 0 ~ 10 pkt.

» Doswiadczenie w__integracii w __uzywanych

| technologiach ujetych w specyfikacji
- . N technicznej, w szczegdlnosci: Drupal, PHP, REST

D.osma.dczenle z .tech.r_wlogla.rm 20 20 ' API, REDIS, Apache Solr; Punktacja naliczana

ujetymi w specyfikacji technicznej wedtug wyniku kombinacji bez powtdrzer od

uktadow  3-elementowych i wiekszych,
proporcjonainie  dla  wszystkich  zgtoszen
przyjmujac jako gérng granice, zgtoszenie

[ posiadajace najwiecej integracji, doing granice

dia 1pkt przy zgtoszeniu posiadajgcym najmniej

integracji. Opkt dla zgloszen bez doswiadczenia
| w integracji wymienionych technologii.

> 0 - 10 pkt.

|'

» Odbiér wizualny przedstawionych realizacji

3. | Przedstawione portfolio 30 30 (min. 3 realizacje);
4 >  0-30 pkt.
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Razem 100 100 |Ilos¢ pkt. = Suma pkt. za kryteria 1 — 3

Oceny odbywac sie beda wedtug nastepujacych zasad:
- pracownicy Dziatu Marketingu, dokonajg oceny indywidualnie i samodzielnie,
- ocena bedzie dokonana poprzez przydzielenie punktdéw wg skali podanej w pkt. 2 i 3 tabeli,
dla kazdego podkryterium osobno,
- punkty przyznane indywidualnie przez wybranych pracownikéw Dziatu Marketingu dla kazdego
z podkryterium zostang zsumowane,
- liczba punktéw oceny oferty badanej zostanie obliczona poprzez wyliczenie $redniej arytmetycznej z
ocen wybranych pracownikéw Dziatu Marketingu, ktérzy dokonujg oceny w ramach tego kryterium.

Ocena punktowa dotyczy¢ bedzie wylacznie ofert uznanych za wazne i niepodlegajacych odrzuceniu.
Punkty przyznane za poszczegdine kryteria liczone beda z doktadnoscia do dwéch miejsc po przecinku.

Zamawiajacy wybierze jako najkorzystniejsza oferte, ktéra uzyska najwyzsza ilo$¢ punktow.

N

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo odrzucenia oferty, jesli:

- jej tres¢ nie bedzie odpowiadad tresci Zaproszenia do skladania ofert,

- zostanie zfozona po terminie,

8. Zamawiajacemu przystuguje prawo uniewaznienia bez uzasadnienia niniejszego Zaproszenia, bez

wybrania ktorejkolwiek z ofert.

ol Medyczny we Wroclgv. .
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Data (Piecze¢ i podpis Kierownika Zamawiajacego lub osoby przez niego upowaznionej)




