Zatgcznik nr 2

do ,Regulaminu udzielania zaméwien publicznych w Uniwefsytecie Medycz-
nym we Wroctawiu z wytaczeniem stosowania przepisow ustawy z dnia 11
wrzesnia 2019 r. Prawo zamdwien publicznych (Dz. U. 2 2019 r., poz. 2019, z

Uniweraylet Medyezny we Wrockawiu p6in. zm.), o ktdrym mowa w art. 2 ust. 1 pkt 1 tej ustawy, ze wzgledu na war-
DZ1A MAIRKETINGY tos$¢ szacunkowgq netto zamdwienia mniejsza niz 130 000 ztotych” (zarzadzenie
ul. Mﬂfdnkowskgggo 2.6, 50-376 Wrookaw nr 57 /XVII R/2021 z dnia 8 marca 2021 r.)

lel. 71784 12 07
e-mail: marketing@uimed.wroc.pl

Uniwersytet Medyczny
im. Piastéw Slaskich we Wroctawiu
Dziat Marketingu
Ul. K. Marcinkowskiego 2-6
50-368 Wroctaw
Tel. 71784 1207
nazwa oraz adres Zamawiajacego
Wroctaw, 30.04.2021

(miejscowos¢, data)

Zaproszenie do sktadania ofert

2 Uniwersytet Medyczny we Wroctawiu zaprasza Parnstwa do skladania ofert w postepowaniu o udzielenie zaméwienia, z
wytaczeniem stosowania przepiséw ustawy z dnia 11 wrzesnia 2019 r. Prawo zamowier publicznych (Dz. U. z 2019 r.,
poz. 2019, z péin. zm.), o ktdrym mowa w art. 2 ust. 1 pkt 1 tej ustawy, ze wzgledu na warto$¢ szacunkowga netto zamé-
wienia mniejszg niz 130 000 ztotych, ktérego przedmiotem jest:

Sukcesywna dostawa gadzetow promocyjnych na potrzeby Uniwersytetu Medycznego we Wroctawiu, z logotypem UMW
i wtasnymi projektami graficznymi.

Uniwersyt we Wradlawiu
IAL MARKETINGU
kierownik




1.

Warunki realizacji zamowienia

Termin realizacji
zamowienia

24 miesigce od momentu podpisania umowy

Warunki gwa-
rancyjne i serwi-
sowe ustalone
przez Zamawia-

jacego
(jezeli dotyczy)

Opis przedmiotu zaméwienia
1. Przedmiotem zamdwienia s3: Sukcesywne dostawy gadzetéw na potrzeby Uniwersytetu Medycznego we Wroctawiu.
2. Miejsce dostawy:
Dziat Marketingu Uniwersytetu Medycznego we Wroclawiu, ul. K. Marcinkowskiego 2-6, 50-368 Wroctaw w dniach od po-
niedziatku do pigtku w godzinach od 8:00 do 12:00. — na wtasny koszt i ryzyko z zapewnieniem wiasciwego transportu
gwarantujgcego bezpieczna i bezusterkowg dostawe.
Kody CPV:
CPV: 22462000-6- dostawa materiatéw promocyjnych
3. Przedmiot zamdwienia zostat szczegdtowo opisany w zatgczniku nr 2 do Siwz (Formularz asortymentowo-cenowy).
Szczeg6towe warunki i zasady realizacji umowy okresla wzér umowy (zat. nr 5 do Siwz).
4, Zamawiajacy wymaga, by przedmiot zamdwienia spetniat wymogi zawarte w Formularzu asortymentowo-cenowym —
zatgcznik nr 2 do Siwz.
5. Wykonawca winien podaé w Formularzu ofertowym (wzér — zat. nr 1 do Siwz) ceng realizacji przedmiotu zaméwienia.
6. Podane w Formularzu asortymentowo-cenowym ilosci stanowig tylko prognoze, potrzebng do poréwnania ofert. W
toku realizacji umowy Zamawiajacy bedzie zamawiat materiaty promocyjne
w ilosciach zgodnych z rzeczywistymi potrzebami jednostek organizacyjnych Zamawiajgcego.

Odbidr, gwarancja i reklamacja
1. Reklamacje ilosciowe (zgodnosci dostawy z zamdwieniem i deklarowanymi ilosciami wyszczegélnionymi w
formularzu asortymentowo-cenowym) Zamawiajacy zgtaszaé bedzie Wykonawcy pisemnie, faxem lub drogg mailowa w
terminie nie péZniej niz 7 dni roboczych od daty odbioru przedmiotu zamdwienia.
2. W przypadku wystgpienia brakéw ilosciowych, Wykonawca uzupetni braki iloéciowe w ciggu 3 dni roboczych od
otrzymania informacji od Zamawiajgcego na wiasny koszt i ryzyko.
3. Zamawiajacy zgtaszac bedzie reklamacje jakosciowe pisemnie, faxem lub droga mailowa wraz
z podaniem uzasadnienia.
4. W przypadku wystapienia wad jakosciowych Wykonawca wymieni towar na wolny od wad w ciggu 3 dni roboczych
od otrzymania informacji od Zamawiajacego. Wykonawca dokona wymiany towaru wadliwego na wilasny koszt i ryzyko.
5. W przypadku zwrotu przedmiotu umowy, stwierdzenia pomytki w cenie, stawce lub kwocie podatku
lub w jakiejkolwiek innej pozycji faktury, Wykonawca wystawi fakture korygujaca w ciggu 7 dni roboczych od
otrzymania informacji od Zamawiajgcego.
6. Wykonawca ustosunkuje sie do wniesione] przez Zamawiajgcego reklamacji z zachowaniem terminéw okreslonych w
ust. 2 i ust. 4 niniejszego paragrafu. Brak odpowiedzi w ciggu tego czasu jest uwazany za uznanie przez Wykonawce
reklamacji i réwnoznaczny z dokonaniem wymiany wadliwego towaru na zgodny z zamdwieniem.
7. Wszelkie uwagi i ewentualne reklamacje Zamawiajacy bedzie przekazywat bezposrednio do Wykonawcy.
Powiadomienie o stwierdzonych niezgodnosciach nastapi lub droga elektroniczng.

Prébki produktow przestane przez Wykonawce w celu dokonania oceny jakosciowej, odestane zostang na wniosek
Wykonawcy

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo odrzucenia oferty, jezeli:

Jej tresé nie bedzie odpowiadac tresci Zaproszenia do sktadania ofert,

Zostanie ztozona po terminie,

Wykonawca nie spetni warunku udziatu w postepowaniu,

Informacje (i oswiadczenia) ztozone przez Wykonawce w ztozonej ofercie beda nieprawdziwe,

Bedzie niewaina na podstawie odrebnych przepiséw

Zamawiajgcemu przystuguje prawo uniewaznienia bez uzasadnienia niniejszego zapytania ofertowego bez
wybrania ktérejkolwiek z ofert.

uvepBeNRE

2.

Oferty wraz z prébkami produktéw nalezy sktada¢ w Dziale Marketingu UMW ul. K. Marcinkowskiego 2-6 pok. A0.119
lub w Kancelarii Ogdinej (na przeciw pok. A0.119) w terminie do dnia 12.05.2021r, do godz. 12.00.




3. Opis kryteriéw, ktérymi Zamawiajacy bedzie si¢ kierowat przy wyborze oferty, wraz z podaniem wag tych kryte-
riow .
i sposobu oceny ofert.
Przy wyborze najkorzystniejszej oferty Zamawiajgcy zastosuje nastepujgce kryteria oceny ofert:
1)  Cena materiatéw promocyjnych w okresie 24 miesiecy — 60 %,
2}  Ocena jakosciowa materiatu promocyjnego (prébek przestanych przez Wykonawce) — 20 %,
3)  Gwarantowany termin wykonania i dostarczenia catego zamdwienia - 20 %.

4. Ocena ofert odbywa¢ sie bedzie w sposdb opisany w ponizszych tabelach:

‘ LP ‘KRYTERIA WAGA | llosc -Sposéb oc;ny: wzory, uzyskane

% pkt. informacje majgce wptyw na ocene

Najnizsza cena oferty

Cena produkcji gadzetéw promocyj-

| 1. 60 | 60 llos¢ pkt. = x 60
| nych w okresie 24 miesiecy P
Cena oferty badanej
» Funkcjonalnoéé- sposéb otwierania/ zamykania,
wtaczania;
> 0 -5 pkt.
Ocena jako$ciowa materiatéw pro- > Jako$¢ wykonania- nadruk; druk elementéw
| mocyjnych | 20 20 graficznych; wytrzymato$¢ materiatu; |
‘ >  0-5pkt.
> Estetyka: wyglad ogdlny, atrakcyjnos¢ produktu.
| ‘ >  0-10pkt.
|
Gwarantowany termin wykonania i Najkrétszy termin oferty
3. | dostarczenia catego zamowienia 20 20 |llog¢ pkt. = x 20 |
(maksymalnie 7 dni roboczych) ‘ Termin oferty badanej |
i ’ 1 4 |
| Razem i 100 100 | lloéé pkt. = Suma pkt. za kryteria 1 -3
|

| Ocena w ramach kryterium ,Ocena jakos$ciowa poligrafii reklamowej / promocyjnej”, odbywa¢ sie bedzie wedtug naste-
' pujacych zasad:
— pracownicy Dziatu Marketingu wyznaczeni na cztonkéw Komisji Przetargowej, dokonajg oceny indywidualnie i
samodzielnie,
— ocena bedzie dokonana poprzez przydzielenie punktdw wg skali podanej w pkt. 2 tabeli,
dla kazdego podkryterium osobno,
— punkty przyznane indywidualnie przez cztonkdw Komisji Przetargowej dla kazdego |
z podkryterium zostang zsumowane,
— liczba punktéw oceny oferty badanej zostanie obliczona poprzez wyliczenie $redniej arytmetycznej z ocen cztonkéw
Komisji Przetargowej, ktérzy dokonujg oceny w ramach tego kryterium,
| — wprzypadku gdy Wykonawca nie dostarczy wraz z oferta ktéregos z produktéw wymienionych w pkt. 4 Tabeli
| Formularza ofertowego, stanowigcego zatacznik nr 1 do Siwz, wéwczas otrzyma on 0 pkt. przy ocenie oferty w
ramach kryterium ,Ocena jakosciowa materiatéw promocyjnych”, dla niedostarczonego produktu.

1. Ocena punktowa dotyczy¢ bedzie wytgcznie ofert uznanych za wazne i niepodlegajgcych odrzuceniu.

=

Punkty przyznane za poszczegdlne kryteria liczone bedg z doktadnoscig do dwdch miejsc po przecinku.

3.  Zamawiajacy wybierze jako najkorzystniejszg oferte, ktéra uzyska najwyzszg ilo$¢ punktéw.

30.04.2021

Data (Pieczec i podpis Kierownika Zamawiajgcego lub osoby przez niego upowaznionej)




