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Zaproszenie do skiadania ofert

1. Uniwersytet Medyczny we Wroclawiu zaprasza Panstwa do sktadania ofert w postepowaniu
o wartosci szacunkowej netto nieprzekraczajacej wyrazonej w ztotych rownowartosci kwoty
wskazanej w art. 2 ust. 1 pkt Ustawy z dnia 11 wrzes$nia 2019 roku — Prawo zamoéwien
publicznych (tekst jedn. - Dz. U. z 2019 r., poz. 2019 z p6zn. zm.), zwanej dalej ,Pzp”, ktorego
przedmiotem jest: Zaprojektowanie oraz wdrozenie kampanii spotecznej majacej na
celu informowanie o otepieniu, procesie diagnostycznym oraz dostepnych formach
wsparcia, a takze uspokajanie i wspieranie osob zagrozonych otepieniem, ich rodzin,
przyjaciot i opiekunéw, w ramach miedzynarodowego projektu naukowego COGNISANCE
(projekt finansowany przez NCBIR).

PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

Wykonawca bedzie swiadczy¢ na rzecz Zamawiajgcego ustugi polegajgce na zaprojektowaniu oraz
wdrozeniu kampanii spotecznej majacej na celu informowanie o otepieniu, procesie diagnostycznym
oraz dostepnych formach wsparcia, a takze uspokajanie i wspieranie 0osdb zagrozonych otepieniem,
ich rodzin, przyjaciot i opiekunoéw, w ramach miedzynarodowego projektu naukowego COGNISANCE,

w szczegolnosci:

Prace zostaly podzielone na 3 fazy:

I. Faza 1 projektu - Zaprojektowanie kampanii spotecznej:

1. opracowanie zestawdw narzedzi edukacyjnych i materiatébw promocyjnych kampanii spotecznej:
prototypu mediow cyfrowych i drukowanych w celu uzyskania informacji zwrotnych od zespotu
projektowego w interakcyjnym procesie projektowania kampanii spotecznej, ktéra obejmie: osoby w
grupie ryzyka otepienia, ich partneréw i opiekunow nieformalnych oraz pracownikéw ochrony
zdrowia i opieki spotecznej;

2. udziat w spotkaniach roboczych z polskim zespotem badawczym (spotkania organizowane we
Wroctawiu w Klinice Psychiatrii Uniwersytetu Medycznego we Wroctawiu przy ulicy Pasteura 10) oraz
miedzynarodowymi partnerami projektu oraz we wspotpracy z firmg koordynujacg przeprowadzenie
kampanii, z WIk. Brytanii (spotkania on-line w formie wideokonferencji). Czas trwania pojedynczego



spotkania roboczego szacowany jest na ok. 60-90 min, przyblizona czestotliwo$¢ od 2 do 4 spotkan

w czasie od marzec 2021 r. do czerwca 2021 r.

I1. Faza 2 projektu - Wdrozenie kampanii :

1. WdrozZenie kampanii w wybranych rejonach Wroctawia na podstawie wypracowanych w fazie 1
dokumentéw: kreatywny rozwdj i wsparcie komunikacji i przebiegu kampanii poprzez wspdlne
projektowanie | wdrazanie: A) Kampanii spotecznej majacej na celu informowanie o otepieniu,
procesie diagnostycznym oraz dostepnych formach wsparcia, uspokajanie i wspieranie osdb
zagrozonych otepieniem, ich rodzin, przyjaciot i opiekundéw; B) Kampanii ukierunkowanej na
pracownikéw ochrony zdrowia i opieki spotecznej, aby wesprze¢ ich role w podstawowej diagnozie,
poradach i opiece podiagnostycznej nad osobhami z otepieniem.

Profesjonalne doradztwo i wsparcie w zakresie: Podstawowego przestania kampanii dla kazdej z grup
docelowych; pozyskiwanie przestrzeni publicznej dla realizacji kampanii, w tym uzgodnienia z

samorzadami lokalnymi w zakresie dostepu do przestrzeni publicznej.

II1. Faza 3 projektu: Projekt podrecznika wdrozeniowego w wersji online:
Zaprojektowanie graficzne oraz redakcja tresci (na podstawie dokumentéw stworzonych w
poprzednich fazach kampanii oraz materiatbw otrzymanych od Zamawiajacego) podrecznika

wdroZeniowego w wersji online (gotowej do druku papierowego).

2. Warunki realizacji zamodwienia
Termin realizacji Faza 1: marzec 2021 - czerwiec 2021
zamowienia Faza 2: lipiec 2021 - pazdziernik 2021

Faza 3: listopad 2021 - kwiecien 2022

OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWANIA OFERTY

WA
1.

1. Wykonawca moze ztozy¢ tylko jedna oferte. Nie dopuszcza sie skladania ofert czesciowych.

2. Oferta, aby byla wazna, musi by¢ podpisana przez Wykonawce, przedstawicieli Wykonawcy
wymienionych w aktualnych dokumentach rejestrowych firmy Ilub osoby po stronie
Wykonawcy upowaznionej do zaciggania zobowigzan w jego imieniu. Formalne upowaznienie
powinno by¢ wowczas dotaczone do oferty. Zaleca sie, by podpisy wyzej okreslonych oséb
ztozone byly na formularzu oferty oraz na wszystkich zatgczonych dokumentach. Wszystkie
strony, na ktérych zostang dokonane poprawki lub korekty btedéw, powinny byé parafowane
przy miejscu naniesienia tych poprawek (korekt) przez osoby podpisujace oferte.

3. Oferta powinna zawierac: Formularz ofertowy (Zatacznik nr 1 do Zapytania ofertowego).

RUNKI UDZIALU W POSTEPOWANIU
O udzielenie zamowienia moga sie ubiegaé Wykonawcy, ktérzy spetniajg nastepujace warunki

udziatu w postepowaniu:

1)

Wykonawca wykonat w okresie 3 lat przed uptywem terminu sktadania ofert, a jesli okres
prowadzenia dziatalnosci jest kréotszy - w tym okresie, wykonat co najmniej:

e trzy ustugi polegajace na opracowaniu i wdrozeniu kompleksowej strategii komunikacji
(sktadajacej sie z opracowania celéw kampanii, wyznaczenia grup docelowych, wskaznikéw

efektywnosci, obejmujacej narzedzia zaréwno online jak i offline w postaci kampanii na




nosnikach zewnetrznych typu OOH), przy czym kazda ustuga byta realizowana dla innego
podmiotu;

e trzy ustugi polegajace na realizacji projektu graficznego oraz opracowania tresci (copywriting
oraz korekta) formy podrecznika/materiatu promocyjnego/biuletynu/gazety firmowej, przy
czym kazda ustuga byta realizowana dla innego podmiotu;

¢ dwie ustugi polegajace na realizacji strony internetowej (zaprojektowanie layoutu
graficznego strony, redakcja tresci, wdrozenie/kodowanie strony).

2) Wykonawca dysponuje:
e« co najmniej jedng osobq skierowang do realizacji zamowienia, ktéra stworzyla co
najmniej cztery reklamy na nosniki zewnetrzne typu citylight czy billboard;
e co najmniej jedng osoba, ktéra realizowata lub zarzadzata projektem obejmujgcym
kampanie informacyjna i/lub wizerunkowa, ktdrej catosciowy budzet byt nie mniejszy
niz 150 tys. zt brutto.

KRYTERIA OCENY OFERT

Zamawiajacy dokona wyboru na podstawie nastepujacych kryteridw:

1. Kryterium ceny - kryterium A:
Cene za przedmiot zaméwienia Wykonawca przedstawia w Formularzu oferty. Cena oferty
musi by¢ podana w PLN cyfrowo i musi uwzgledniaé wszystkie koszty jakie Wykonawca ponosi
w zwigzku z prawidlowg realizacja zamoéwienia.

Do poréwnania ofert bedzie brana pod uwage: cena realizacji przedmiotu zamdwienia -

podana w do Formularza ofertowego (Zatacznik nr 1 do Zaproszenia)

2. Kryterium doswiadczenia - kryterium B:

1) Doswiadczenie wykonawcy polegajace na opracowaniu i wdrozeniu kompleksowej
strategii komunikacji (sktadajacej sie z opracowania celéw kampanii, wyznaczenia grup
docelowych, wskaznikow efektywnosci, obejmujacej narzedzia zaréwno online jak
i offine w postaci kampanii na nosnikach zewnetrznych typu OOH), przy czym kazda
ustuga byla realizowana dla innego podmiotu;

2) Doswiadczenie wykonawcy polegajace na realizacji projektu graficznego oraz
opracowania tresci (copywriting oraz korekta) formy podrecznika/materiatu
promocyjnego/biuletynu/gazety firmowej, przy czym kazda ustuga byta realizowana dla
innego podmiotu;

3) Doswiadczenie wykonawcy polegajace na realizacji strony internetowej (zaprojektowanie
layoutu graficznego strony, redakcja tresci, wdrozenie/kodowanie strony).

Do poréwnania ofert beda brane pod uwage: zawarte informacje w Wykazie Ustug
(Zatacznik nr 1 do Oferty)

Ocena ofert odbywac sie bedzie w sposob opisany w ponizszej tabeli

| KRYTERIA WAGA | Iloé¢ | Sposéb  oceny:  wzory, |

% pkt. uzyskane informacije

majace wplyw na ocene

A Cena przedmiotu zamdwienia w PLN | 60 60 Ilosc

t najfnizsza cena oferty

x60

cena oferty badanej

B1 | Doswiadczenie wykonawcy | 15 15 | Tlos¢ ustug  wykonanych przez
polegajace na opracowaniu i Wykonawce punktuje sie
wdrozeniu kompleksowej strategii nastepujgco:




komunikacji (sktadajacej sie z
opracowania celow kampanii,
wyznaczenia grup docelowych,
wskaznikéw efektywnosci,
obejmujacej narzedzia zaréwno
online jak i offline w postaci
kampanii na nosnikach
zewnetrznych typu OOH), przy

czym kazda ustuga byta realizowana
dla innego podmiotu (min. 3 ustugi,
wskazanie mniejszej ilosci ustug
spowoduje odrzucenie oferty)

3 ustugi - 0 pkt.

4 ustug - 5 pkt.

5 ustug - 10 pkt.

6 ustug i wiecej - 15 pkt.

B2 | Dos$wiadczenie wykonawcy | 15 15 Ilos¢ ustug wykonanych przez
polegajace nha realizacji projektu Wykonawce punktuje sie
graficznego oraz opracowania tresci nastepujgco:

(copywriting oraz korekta) formy 3 ustugi - 0 pkt.
podrecznika/materiatu 4 ustug - 5 pkt.
promocyjnego/biuletynu/gazety 5 ustug - 10 pkt.
firmowej, przy czym kazda ustuga 6 ustug i wiecej - 15 pkt.
byta realizowana dla innego

podmiotu (min. 3 ustugi, wskazanie

mniejszej ilosci usfug spowoduje

odrzucenie oferty)

B3 | Doswiadczenie wykonawcy_h 10 10 Tlos¢ ustug wykonanych przez
polegajace na realizacji strony Wykonawce punktuje sie
internetowej (zaprojektowanie nastepujgco:
layoutu graficznego strony, 2 ustugi ~ 0 pkt.
redakcja tresci, 3 - 4 ustugi - 5 pkt.
wdrozenie/kodowanie strony) 5 ustug i wiecej - 10 pkt.

(min. 2 ustugi, wskazanie mniejszej

ilosci ustug spowoduje odrzucenie

oferty)

Razem 100 100 Iloé¢ pkt. = Suma pkt. Za kryteria

AiB

Ocena punktowa dotyczy¢ bedzie wytacznie ofert uznanych za wazne i niepodlegajacych

odrzuceniu. Punkty przyznane za poszczegdine kryteria liczone beda z dokfadnoscig do

dwadch miejsc po przecinku.

Zamawiajacy wybierze jako najkorzystniejsza, oferte, ktora uzyska najwyzsza ilos¢ punktéw.

Zamawiajacy udzieli zamoéwienia Wykonawcy, ktory:

ztozyt oferte, ktérej tres¢ odpowiada tresci niniejszego Zapytania ofertowego; potwierdzit swoje

dodwiadczenie oraz zdolnoéé techniczng i zawodowg do przeprowadzenia zadan wynikajacych

z zaprojektowania i wdrozenia kampanii spotecznej; uzyska najwyzszg ilos¢ punktow.

Wyjasnienia tresci ofert, odrzucenie oferty, uniewaznienie postepowania:

1.1. W toku badania i oceny ofert Zamawiajgacy moze zada¢ od wykonawcédw wyjasnien
dotyczacych tresci ztozonych ofert. Zamawiajacy jest upowazniony do wezwania do
uzupetniania ofert, jezeli nie naruszy to konkurencyjnoéci oraz do poprawiania
oczywistych omytek.

1.2. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo sprawdzania w toku oceny oferty wiarygodnosci
przedstawionych przez wykonawcéw dokumentdéw, oéwiadczen, wykazdw, danych i
informacji.

1.3. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo odrzucenia oferty, jezeli:




a) jej treséé nie bedzie odpowiadad tresci zapytania ofertowego,

b) zostanie ztozona po terminie sktadania ofert,

¢) Wykonawca nie spetni warunkéw udziatu w postepowaniu,

d) informacje (i oswiadczenia) ztozone przez Wykonawce w ziozonej ofercie bedg

nieprawdziwe,

e) bedzie niewazna na podstawie odrebnych przepiséw.

Zamawiajacemu przystuguje prawo do uniewaznienia niniejszego zapytania bez podania przyczyny.

SKLADANIE OFERT
Oferte nalezy skfada¢ do dnia 12.03.2021 r. do godziny 12:00 pocztg e-mail w formie pdf na adres:

k.malinowska@umed.wroc.pl

KLAUZULA INFORMACYJINA

Zgodnie z art. 13 ust, 1 i 2 rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27
kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony 0sob fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w
sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdine rozporzadzenie
o ochronie danych, Dz. Urz. UE L 119 z 04.05.2016, str. 1), dalej ,RODO", Zamawiajacy informuje, ze:

1)

2)

3)

4)

3)

6)

7)

8)

administratorem danych osobowych Wykonawcow i 0s6b uczestniczacych
w przedmiotowym postepowaniu jest Zamawiajacy;

Zamawiajacy wyznaczyt Inspektora Ochrony Danych, z ktérym mozna sie kontaktowac w
sprawach dotyczacych przetwarzania danych osobowych pod adresem iod@umed.wroc.pl;

Dane osobowe Wykonawcdéw i 0sOb uczestniczacych w przedmiotowym postgpowaniu
przetwarzane bedg na podstawie art. 6 ust. 1 lit. ¢ RODO w celu zwigzanym
z przedmiotowym postepowaniem o udzielenie zamoéwienia publicznego;

Odbiorcami danych osobowych Wykonawcow i oséb uczestniczacych w przedmiotowym
postepowaniu beda osoby lub podmioty, ktérym udostepniona zostanie dokumentacja
postepowania w oparciu o art. 8 oraz art. 96 ust. 3 Pzp,

dane osobowe 0s6b uczestniczacych w przedmiotowym postepowaniu bedg przechowywane
przez okres 4 lat od dnia zakoriczenia postgpowania o udzielenie zaméwienia, a jezeli czas
trwania umowy przekracza 4 lata, okres przechowywania obejmuje caty czas trwania umowy;

obowiazek podania przez Wykonawce danych osobowych bezposrednio jego dotyczacych
oraz danych oséb uczestniczacych w postepowaniu jest wymogiem ustawowym okreslonym
w przepisach Pzp, zwigzanym z udziatem w postgpowaniu o udzielenie zaméwienia
publicznego; konsekwencje niepodania okreslonych danych wynikaja z Pzp;

w odniesieniu do danych osobowych o0séb uczestniczacych w przedmiotowym postepowaniu
decyzje nie bedg podejmowane w sposob zautomatyzowany, stosowanie do art. 22 RODO;

osoby uczestniczace w przedmiotowym postepowaniu posiadajg:

a) na podstawie art. 15 RODO prawo dostepu do danych osobowych bezposrednio ich
dotyczacych. W przypadku gdy wykonanie przez Zamawiajgcego obowiazkow,
o ktérych mowa w art. 15 ust, 1-3 RODO, wymagatoby niewspotmiernie duzego wysitku,
Zamawiajacy moze zadac od osoby, ktérej dane dotycza, wskazania dodatkowych
informacji majacych na celu sprecyzowanie zadania, w szczegolnosci podania nazwy lub
daty postepowania o udzielenie zaméwienia publicznego. W przypadku zakorczonego
postepowania o udzielenie zamoéwienia, gdy wykonanie przez Zamawiajacego
obowigzkéw, o ktérych mowa w art. 15 ust. 1-3 RODO, wymagatoby niewspotmiernie
duzego wysitku, Zamawiajacy moze zada¢ od osoby, ktérej dane dotycza, wskazania
dodatkowych informacji majacych w szczegélnosci na celu sprecyzowanie nazwy lub

daty zakonczonego postepowania;

b) na podstawie art. 16 RODO prawo do sprostowania przez Wykonawce uczestniczacego
w przedmiotowym postepowaniu danych osobowych (skorzystanie z prawa do



9)

Zatacznik:

d)

sprostowania nie moze skutkowal zmianqg wyniku postepowania o udzielenie
zamdwienia publicznego ani zmiang postanowiert umowy w zakresie niezgodnym z Pzp
oraz nie moze naruszad integralnosci protokolu oraz jego zatacznikéw);

na podstawie art. 18 RODO prawo zadania od administratora ograniczenia przetwarzania
danych osobowych z zastrzezeniem przypadkoéw, o ktérych mowa w art. 18 ust. 2 RODO
(prawo do ograniczenia przetwarzania nie ma zastosowania w odniesieniu
do przechowywania, w celu zapewnienia korzystania ze $rodkéw ochrony prawnej lub
w celu ochrony praw innej osoby fizycznej lub prawnej, lub z uwagi na wazne wzgledy
interesu publicznego Unii Europejskiej lub panstwa czionkowskiego). Wystapienie z
zadaniem, o ktérym mowa w art. 18 ust. 1 RODO, nie ogranicza przetwarzania danych
osobowych do czasu zakoAczenia postepowania o udzielenie zamoéwienia publicznego;

prawo do wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych, gdy uzna,
ze przetwarzanie danych osobowych dotyczacych wykonawcdw i uczestnikow
przedmiotowego zamoéwienia narusza przepisy RODO;

nie przystuguje Wykonawcy i osobom uczestniczacym w przedmiotowym postepowaniu:

a)
b)
c)

w zwigzku z art. 17 ust. 3 lit. b, d lub e RODO prawo do usuniecia danych osobowych;
prawo do przenoszenia danych osobowych, o ktdrym mowa w art. 20 RODO;

na podstawie art. 21 RODO prawo sprzeciwu, wobec przetwarzania danych osobowych,
gdyz podstawa prawng przetwarzania danych osobowych Wykonawcow i osob
uczestniczacych w przedmiotowym postepowaniu jest art. 6 ust. 1 lit. ¢ RODO.

Formularz ofertowy z zatacznikami (wzér)

Data: 05.03.2021 r. \



Zatacznik nr 1 do Zaproszenia

i:)ieéz.eé wykonawcy lub wykonawcdw
ubiegajacych sie wspdlnie o udzielenie miejsce i data
zamowienia

nr tel./faksu:....ccccvciiiiiiininncinne,

Formularz ofertowy
Nawigzujgc do zaproszenia z dnia ............... na Zaprojektowanie oraz wdrozenie kampanii spotecznej
majacej na celu informowanie o otepieniu, procesie diagnostycznym oraz dostepnych formach
wsparcia, a takze uspokajanie i wspieranie osob zagrozonych otepieniem, ich rodzin, przyjacidt i
opiekundw, w ramach miedzynarodowego projektu naukowego COGNISANCE (projekt finansowany
przez NCBIiR)
oferujemy wykonanie wyzej wymienionej ustugi wedtug nastepujacych cen:

Nr | Przedmiot zaméwienia Wartosé netto Wartosé brutto

Zaprojektowanie oraz wdrozenie kampanii spotecznej
majgcej na celu informowanie o otepieniu, procesie
diagnostycznym oraz dostepnych formach wsparcia, a X X
takze uspokajanie i wspieranie os6b zagrozonych
otepieniem, ich rodzin, przyjaciot i opiekunéw:

Faza 1 zgodnie z opisem zawartym z Zaproszeniu do
sktadania ofert

Faza 2 zgodnie z opisem zawartym z Zaproszeniu do
sktadania ofert

Faza 3 zgodnie z opisem zawartym z Zaproszeniu do
sktadania ofert

Razem

Kryterium oceny ofert:

Oéwiadczam, Ze wykonam przedmiot zamoéwienia zgodnie z opisem wskazanym w Zapytaniu
ofertowym.

Oswiadczam, ze zapoznatem sie z trescig Klauzuli Informacyjnej, o ktérej mowa w Zapytaniu
ofertowym oraz, ze wypetnitem obowigzki informacyjne przewidziane w art. 13 lub art. 14 RODO
wobec oséb fizycznych, od ktdérych dane osobowe bezposrednio lub posrednio pozyskatem w celu
ubiegania sie o udzielenie zamdwienia publicznego w niniejszym postepowaniu.

Zatgcznikami do niniejszej oferty sa:
Zalacznik nr 1 - Wykaz ustug
Zatacznik nr 2 - Wykaz oso6b
Podpisy 0sob uprawnionych do skfadania
Data oswiadczen woli w imieniu wykonawcy




Zalacznik nr 1 do Formularza ofertowego

piecze¢ wykonawcy lub wykonawcow miejsce i data
ubiegajacych sie wspodlnie o udzielenie
zamowienia

WYKAZ USLUG

Wykonawca spetni warunek udziatu w postepowaniu, jezeli wykaze, ze w okresie 1 roku przed
uptywem terminu skfadania ofert, a jesli okres prowadzenia dziatalnosci jest krétszy - w tym okresie,
wykonat co najmniej:

e trzy ustugi polegajace na opracowaniu i wdrozeniu kompleksowej strategii komunikacji (sktadajacej
sie z opracowania celdw kampanii, wyznaczenia grup docelowych, wskaznikéw efektywnosci,
obejmujacej narzedzia zaréwno online jak i offline w postaci kampanii na nosnikach zewnetrznych
typu OOH), przy czym kazda ustuga byta realizowana dla innego podmiotu;

e trzy ustugi polegajace na realizacji projektu graficznego oraz opracowania tresci (copywriting oraz
korekta) formy podrecznika/materiatu promocyjnego/biuletynu/gazety firmowej, przy czym kazda
ustuga byta realizowana dla innego podmiotu;

o dwie ustugi polegajace na realizacji strony internetowej (zaprojektowanie layoutu graficznego strony,
redakcja tresci, wdrozenie/kodowanie strony)

Lp. | Data Nazwa us’fugi Nazwa podmiotu, na rzecz ktérego
wykonania wykonano ustuge
ustugi

Ustugi polegajace na opracowaniu i wdrozeniu kompleksowej strategii komunikacji (sktadajacej sie z

opracowania celdw kampanii, wyznaczenia grup docelowych, wskaznikéw efektywnosci, obejmujacej

narzedzia zardwno online jak i offline w postaci kampanii na no$nikach zewnetrznych typu OOH), przy
czym kazda ustuga byla realizowana dla innego podmiotu (min. 3)

1
2
3]

Ustugi polegajace na realizacji projektu graficznego oraz opracowania tresci (copywriting oraz korekta)
formy podrecznika/materiatlu promocyjnego/biuletynu/gazety firmowej, przy czym kazda ustuga byta
realizowana dla innego podmiotu (min. 3)

1
2

3

Ustugi polegajace na realizacji strony internetowej (zaprojektowanie layoutu graficznego strony,
redakcia tresci, wdrozenie/kodowanie strony) (min. 2)

[

Wykonawca moze dostosowac rozmiary rubryk w tabeli w zaleznosci od potrzeb.

UWAGA:

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do weryfikacji prawdziwosci ww. informacji, w szczegolnosci
poprzez: zadanie od Wykonawcy dodatkowych wyjasnien, przeditozenia kopii dokumentéw
potwierdzajacych wykonanie ustugi, itp.

Podpisy 0s6b uprawnionych do skfadania
Data oswiadczen woli w imieniu wykonawcy



Zatacznik nr 2 do Formularza ofertowego

pieczec wyi<onawcy lub wykonawcdow miejsce i data .
ubiegajacych sie wspoinie o udzielenie
zamowienia

WYKAZ 0SOB,
skierowanych przez Wykonawce do realizacji przedmiotu zaméwienia
Wykonawca spetni warunek udziatu w postepowaniu, Wykonawca wykaze, ze dysponuje:
¢ co najmniej jedna osoba skierowang do realizacji zamodwienia, ktéra stworzyta co

najmniej cztery reklamy na noéniki zewnetrzne typu citylight lub billboard;

1

IMiIe | NAZWISKO ! . urauismisissmaspiasianississssssssmsssssadin s s s s sy fosens
Podstawa do dysponowania (umowa o prace, umowa zlecenia, osobiscie itp.)

Dodwiadczenie ww. osoby w zakresie tworzenia reklam na nosniki zewnetrzne typu citylight lub
billboard (min. 4)

Lp. | Nazwa kampanii reklamowej na rzecz Nazwa podmiotu na rzecz ktérego reklama
ktorej reklama zostata stworzona: zostata stworzona:

1,

2.

3.

4.

¢ co najmniej jedna osoba, skierowang do realizacji zaméwienia, ktéra realizowata lub
zarzadzata projektem obejmujacym kampanie informacyjna i/lub wizerunkowsg,

ktérej catosciowy budzet byl nie mniejszy niz 150 tys. zt brutto.

1,
IMNIE | MAZWISKO: Loiieiirieirevisavssesssessesesssessassassensesaessanses sessessessmsmseasenssessssnens

Podstawa do dysponowania (umowa o prace, umowa zlecenia, osobiscie itp.)

Doswiadczenie osoby w zakresie realizacji lub zarzadzania projektem obejmujacym kampanie
informacyjng i/lub wizerunkowa, ktérej catosciowy budzet byt nie mniejszy niz 150 tys. zt brutto:

Lp. Nazwa projektu: Nazwa podmiot na rzecz ktérego Budzet projektu:
projekt byt realizowany: (PLN brutto)

1.

Wykonawca moze dostosowaé rozmiary rubryk w tabelach w zaleznosci od potrzeb.

UWAGA:

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do weryfikacji prawdziwosci ww. informacji, w szczegdlnosci
poprzez: zadanie od Wykonawcy dodatkowych wyjasnien, przedtozenia kopii dokumentow
dotyczacych posiadanego przez ww. osoby doswiadczenia , itp.

Podpisy 0s6b uprawnionych do sktadania
Data oswiadczen woli w imieniu wykonawcy



