UNIWERSYTET MEDYCZNY

IM. PIASTOW SLASKICH WE WROCLAWIU

Wroclaw, 21.10.2020 r.

Odpowiedzi na pytania zadane do zapytania ofertowego
kampania promocyjno — informacyjna - promocja projektu Regions4PerMed

Pytanie 1: Co dokiadnie jest realizowane w ramach projektu Regions4PerMed -
z czego moga skorzystaé¢ beneficjenci, co jest benefitem?

OdpowiedzZ 1: Miedzynarodowy projekt "Regions4Permed - Interregional
coordination for a fast and deep uptake of personalised health" finansowany
w ramach programu Komisji Europejskiej Horyzont 2020 ma na celu koordynacje
miedzyregionalng na rzecz wykorzystania spersonalizowane]j opieki
zdrowotne]j, zwiekszenie zaangazowania wiadz regionalnych, badaczy,
decydentéw we wdrazanie spersonalizowanej opieki zdrowotnej, ustanowienie
pierwszej wspdipracy miedzyregionalnej w zakresie =zarzadzania ryzykiem,
dostosowanie strategii 1 instrumentdéw finansowych, okreslenie kluczowych
obszardéw inwestycyjnych i opublikowanie europejskiego programu regionalnego
w celu wspierania $wiadczenia wustug indywidulanej opieki zdrowotnej.
Projekt dookres$li wytyczne na temat optymalnych zasad implementacji opieki
personalizowanej.

Strona projektu: https://www.regionsdpermed.eu

Pytanie 2: Jak przystapié¢ do projektu, co trzeba robié¢, by go wspdirtworzyé

OdpowiedzZ 2: Zainteresowane wspbitpraca osoby  moga uczestniczydé w
warsztatach i konferencjach organizowanych w ramach projektu
Regions4PerMed. NajblizZzsze warsztaty odbeda sie w styczniu (online).

Rejestracja na wydarzenia jest bezptatna. Docelowo (w zaleznosci od rodzaju
grupy, O ktdérej Jest mowa) moze wpiywaé na tworzenie/wspbditworzyé wytyczne
dotyczace optymalizacji implementacji medycyny personalizowanej.

Pytanie 3: Kto jest grupa docelowa projektu. Jak mozna ja opisac?

Odpowiedz 3: Przemysit medyczny, interesariusze systemu opieki zdrowotnej i
spoteczne]j, instytucje opieki zdrowotnej 1 spoteczne]j, samorzadowcy, wiadze
na poziomie regionalnym i krajowym, organizacje pacjentdw/opiekundw.

Pytanie 4: Co do tej pory bylo realizowane w naszym kraju w ramach projektu
Regions4PerMed?

Odpowiedz 4: W lipcu tego roku odbyta sie konferencja online ,Health
Technology in Connected & Integrated Care”, ktdérej celem bylo okreslenie
wplywu nowych regulacji prawnych na spersonalizowang medycyne 1 ocena
mozliwosci wprowadzenia ich na poziomie regionalnym.
https://www.regionsd4permed.eu/connected-health/
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Pytanie 5: Co w zwiazku 2z realizacja projektu w Polsce wydarzy sie w
listopadzie i grudniu 2020? Czy sa planowane Jjakie$ aktywnosci?

Odpowiedz54: W styczniu 2021 we Wroctawiu odbeda sie warsztaty, ktdrych
tematem bedzie ,Personalising health industry”.
https://www.regionsdpermed.eu/personalising-health-industry/

Pytanie 6: Czy wcze$niej realizowali Panstwo dziatania promocyjne w zwigzku
z projektem? Jakie dokltadnie?
OdpowiedzZz 6: Konferencja poprzedzona byta przestaniem do medidédw informacji
prasowych oraz kampania informacyjna/reklamowa na
Facebooku/Tweeterze/LinkedIn.

Pytanie 7: Czy kazdy z trzech filméw ma Jjednoczednie realizowac¢ trzy cele
(promocja projektu, promocja Uniwersytetu, promocja Urzedu
Marszatkowskiego) czy maja to by¢ osobne, niepowiazane ze soba kreacje.
OdpowiedZz 7: Filmy maja by¢ nie powiazanymi ze soba kreacjami. Lektor
filméw powinien byé¢ native speakerem.

Pytanie 8: Czy filmy dot. Uniwersytetu 1 Urzedu maja promowac¢ te instytucje
przez pryzmat projektu Regions4PerMed?
OdpowiedZz 8: Tak.

Pytanie 9: Jakie cele maja realizowa¢ filmy o Uniwersytecie 1 o Urzedzie,
do kogo maja by¢ skierowane?

OdpowiedZz 9: Cele: promocja obydwédch instytucji. Grupy docelowe: przemyskt
medyczny, interesariusze systemu opieki zdrowotnej 1 spoteczne]j, instytucje
opieki zdrowotne i spoteczne’, samorzadowcy, wtadze na poziomie
regionalnym i krajowym, organizacje pacjentdw/opiekundw

Pytanie 10: Czy w temacie materiatdéw promocyjnych agencja musi opierac¢ sie
$cisle na zakresie z formularza ofertowego, czy moze zaprezentowal swoje
propozycje narzedzi?

Odpowiedz 10: Oczywiscie =zaprezentowanie narzedzi Jest mile widziane,
podane w formularzu ofertowym narzedzia nie sa ostateczne.

Pytanie 11: Jakie sa KPI (np. zasiegowe) Jjes$li chodzi o kampanie reklamowg
w Internecie jak i1 o materialy prasowe?

Odpowiedz 11: Liczba odston tresci, liczba unikalnych wizyt na stronie,
dtugos¢ trwania wizyt na stronie, 1lo$¢ zarejestrowanych na warsztaty
uczestnikéw (warsztaty ,Personalising health industry”)

Pytanie 12: Czy w punkcie "f)" oferty mamy wyceni¢ Jjedynie projekty
graficzne materiatdéw?

Odpowiedz 12: Wycena obejmuje projekty - nie ich wydruk. UWAGA: projekty
materiatdédw powinny byé przygotowane w jezyku PL i EN

Pytanie 13: Ile artykuidw zaklada projekt? Jjaki ma by¢é format artykuldw,
ilos¢ stron? ile artykuidw ma sie ukaza¢ w gazetach regionalnych, a ile w
ogblnokrajowych?
Odpowiedz 13: Ilos¢ artykutdw 1 decyzja w sprawie wyboru medidw lezy w
gestii oferenta.

Pytanie 14: Na jaki okres czasu Wykonawca ma stworzy¢ biuro prasowe dla
projektu i przeja¢ kontakty z mediami?

Odpowiedz 14: Okres trwania kampanii reklamowej, tworzenia informacji
prasowych, grafik, spotdw.

Pytanie 15: Czego maja dotyczy¢é 3 spoty promocyjne? Jaki ma by¢ czas
trwania kazdego ze spotdédw? Gdzie bedg publikowane?
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OdpowiedZz 15: Spoty publikowane beda na kanale Youtube, na stronie
internetowej Uniwersytetu, stronie projektu Regions4PerMed oraz Urzedu
Marszatkowskiego. Doktadna merytoryka do ustalenia. Przyktadowy spot
promocyjny Uniwersytetu https://www.youtube.com/watch?v=tKbFIg0Jkkg

Pytanie 16: Czego dokladnie ma dotyczy¢é monitoring medidéw - prosimy o
wskazanie fraz na podstawie ktérych ma byé przeprowadzony 1 podanie
doktadnego okresu czasu w Jjakim ma by¢ prowadzony. Jakich medidéw ma
dotyczyé¢ monitoring?
Odpowiedz 16: Monitoring medidéw dotyczyé ma skutecznoéci kampanii
reklamowej projektu.

Pytanie 17: Prosimy o wskazanie czego dokltadnie ma dotyczy¢ kampania
reklamowa w internecie? Czy maja to by¢ platne posty na portalach
spotecznosciowych, czy ma to byé¢ reklama w google ads, czy moze na kanale
youtube?

Odpowiedz 17: Kreacja kampanii reklamowej lezy w gestii oferenta. Opis
projektu Regions4PerMEd znajduje sie w odpowiedzi na pytanie 1.

Pytanie 18: Prosimy o wskazanie formatu, gramatury oraz ilo$ci wydrukdéw dla
biuletynu informacyjnego, plakatdw, ulotek oraz pozostaiych materiatdw
promocyjnych.

OdpowiedZz 18: Wycena obejmuje projekty graficzne materiatéw - nie ich
wydruk.
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