UNIWERSYTET MEDYCZNY

M. PIASTOW SLASKICH WE WROCLAWIU

50-367 Wroctaw, Wybrzeze L. Pasteura 1
Centrum Zarzadzania Projektami
Sekcja Wsparcia Projektow
e-mail: dorota.stefanicka-wojtas@umed.wroc.pl

Wroclaw, 14.10.2020 r,
ZAPYTANIE OFERTOWE

Zamawiajacy, Uniwersytet Medyczny we Wroclawiu zaprasza Panstwa do skladania ofert
w postepowaniu o wartosci szacunkowej netto nieprzekraczajacej réwnowartoéci kwoty 30 000,00
euro, ktorego przedmiotem jest:

PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

Wykonawca bedzie $wiadczy¢ na rzecz Zamawiajacego ustugi polegajace na zaprojektowaniu oraz
wdrozeniu kampanii promocyjno - informacyjnej majacej na celu promocje projektu
Regions4PerMed - Interregional coordination for a fast and deep uptake of personalised
health (Horyzont 2020), ktory ma za zadanie wspieraé koordynacje regionalnych polityk

i programéw innowacyjnych w spersonalizowanej medycynie.

le kampanii promocyijno - informacyinei:
1) zwiekszenie rozpoznawalnosci projektu Regions4PerMed;
2) dotarcie do jak najwiekszej liczby potencjalnych beneficjetow z informacja o projekcie;
3) zwiekszenie liczby os6b odwiedzajacych oficjalng strone internetowg projektu.
Zadania:
1) przygotowanie  kampanii informacyjno-promocyjnej: media tradycyjne i media
spotecznosciowe;
2) przygotowanie 3 filméw promocyjnych (filmy dotyczace promocji projektu Regions4PerMed,
promocji  Uniwersytetu Medycznego we Wroclawiu oraz Urzedu Marszatkowskiego
Wojewodztwa Dolnoslaskiego);

3) wdrozenie kampanii.

Kampania powinna by¢ zrealizowana w wybranych kanatach: prasa ogéinokrajowa i regionalna oraz
Internet. Mozliwe formy komunikatéw w ramach kampanii prasowej: wypowiedzi, wywiady, artykuty,

informacje prasowe, reklamy prasowe oraz reklama internetowa, w tym dla mediéw
spotecznosciowych.




TERMIN I MIEJSCE WYKONANIA ZAMOWIENIA
Terminy realizacji prac w projekcie:
XI-XII 2020 r.

OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWANIA OFERTY

1) Wykonawca moze ztozy< tylko jedna oferte. Nie dopuszcza sie sktadania ofert czeSciowych.

2) Oferta, aby byta wazna, musi by¢ podpisana przez Wykonawce, przedstawicieli Wykonawcy
wymienionych w aktualnych dokumentach rejestrowych firmy lub osoby po stronie Wykonawcy
upowaznionej do zaciqgania zobowigzan w jego imieniu. Formalne upowaznienie powinno by¢
wowczas dotaczone do oferty. Zaleca sie, by podpisy wyzej okreslonych os6b ziozone byly na
formularzu oferty oraz na wszystkich zatgczonych dokumentach. Wszystkie strony, na ktérych
zostang dokonane poprawki lub korekty btedéw, powinny by¢ parafowane przy miejscu
naniesienia tych poprawek (korekt) przez osoby podpisujace oferte.

3) Oferta powinna zawiera¢: Formularz ofertowy (Zatacznik nr 1 do Zapytania ofertowego).

WARUNKI UDZIALU W POSTEPOWANIU

Potwierdzenie posiadanego doswiadczenia: o sktadanie moga ofert moga sie ubiega¢ Wykonawcy,
ktdrzy spetniajg warunki dotyczace zdolnoséci technicznej i zawodowej:

Wykonawca wykaze, ze w okresie 2 lat przed uptywem terminy sktadania ofert, a jesli okres
prowadzenia dziatalnosci jest krétszy - w tym okresie, wykonat co najmniej trzy ustugi polegajace na
opracowaniu i wdrozeniu kompleksowej strategii komunikacji lub kampanii spotecznej/promocyinej
przy czym kazda ustuga byta realizowana dla innego podmiotu.

KRYTERIA OCENY OFERT

Zamawiajacy dokona wyboru na podstawie nastepujacych kryteriow:

- Kryterium ,,Cena”: waga 100%

Najnizsza cena oferty
H0SE PUNKEOW = —--m oo oo x 100

Cena oferty badanej

Zamawiajacy udzieli zamdwienia Wykonawcy, ktory:

1) ztozyt oferte, ktdrej tres¢ odpowiada tresci niniejszego Zapytania ofertowego;

2) potwierdzit swoje doswiadczenie oraz zdolnos¢ techniczng i zawodowag do przeprowadzenia zadan
wynikajacych z zaprojektowania i wdrozenia kampanii spotecznej;

3) uzyska najwyzsza ilo$é punktow.

SKLADANIE OFERT

Oferte nalezy sktada¢ do dnia 26.10.2020 r. do godz. 12:00 pocztg e-mail w formie pdf na adres:
dorota.stefanicka-woijtas@umed.wroc.pl

Zatacznik:

1. Formularz ofertowy (Zatacznik nr 1)
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FORMULARZ OFERTOWY Zalacznik nr 1

1. Zarejestrowana nazwa Wykonawcy:

3. Nazwiska osob po stronie oferenta uprawnionych do reprezentowania Wykonawcy przy
sporzadzaniu niniejszej oferty:

NIP. .o e [2C=TeTo] o TR, telefon oo

faks +iviviiiiiii €-Mail ..vviririirie WWW. eeeiinerisernsanens e e snnsesrasaseens

ZADANIE KWOTA VAT KWOTA
(NETTO) (%) (BRUTTO)

a) Kreacja kampanii - opracowanie tresci oraz kreacji
graficznej materiatéw prasowych.

b) Kontakt z mediami, dziennikarzami, koordynacja
kampanii, przekazywanie niezbednych materiatow do
publikacji, zatwierdzania tresci etc.

c)Realizacja 3 filmdw promocyjnych dotyczacych: projektu
Regions4PerMed, promocji Uniwersytetu Medycznego we
Wroctawiu oraz Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa
Dolnoslaskiego.

d) Monitoring mediéw w trakcie i po zakonczeniu kampanii.

e) Prowadzenie kampanii reklamowej w Internecie.

f) Przygotowanie biuletynu informacyjnego, plakatow,
ulotek, materiatéw promocyjnych.

CALKOWITA KWOTA

Oswiadczam, ze jestem zwigzany niniejsza, oferta przez okres 60 dni.

Data Podpis i piecze¢ Wykonawcy
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